
“กลุม่จงัหวดันครชยับุรนิทร ์
กบัการทอ่งเทีย่วมิตใิหม”่

โดย นางภาวนา  ประจิตต 

ผูอํานวยการสํานักงาน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

สํานักงานนครราชสีมา
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สถานการณ์ท่องเที่ยว

เฉียงเหนือ
ภาคตะวันออก

-38% -38% -29% -29% -32% -32% -28% -28% -27% -27% -25% -25% -18% -18% -13% -13% -11% -11% -26% -26% -20% -20% -15% -15% 

จำนวน

คน-ครั้ง

ผู้เยี่ยมเยือนชาวไทย

2562 2565

ภาคอีสาน
ปี 2565 :  31,771,452 คน  
ปี 2562 :  42,088,075 คน

ทั้งประเทศ
ปี 2565 :  202,972,5﻿21 คน
ปี 2562 :  229,748,960 คน

สัดส่วนจำนวนผู้เยี่ยมเยือน 
ทั้งประเทศ

อีสานอีสาน
15.7% 15.7% 

กทม.กทม.
14.2% 14.2% 

กลางกลาง
12.4% 12.4% 

เหนือเหนือ
15.6% 15.6% 

ใต้ใต้
8.6% 8.6% ตะวันตกตะวันตก

19.6% 19.6% ตะวันออกตะวันออก
14.0% 14.0% -24.51%-11.65%



สถานการณ์ท่องเที่ยว

เฉียงเหนือ
ภาคตะวันออก

มกราค
ม

กุมภาพั
นธ์

มีนาค
ม

เม
ษาย

น

พฤษภาค
ม

มิถุนาย
น

กรก
ฎาค

ม

สิงห
าค

ม

กันยาย
น

ตุลาค
ม

พฤศจิก
าย

น

ธันวาค
ม

10,000 

7,500 

5,000 

2,500 

0 

ล้านบาท 

9,362.17

3,903.65

8,860.54

5,760.98

ภาคอีสาน
ปี 2565 : 53,186.93  บาท
ปี 2562 : 95,123.27  บาท

รายได้
ผู้เยี่ยมเยือนชาวไทย

อีสานอีสาน
8.3% 8.3% กทม.กทม.

22.2% 22.2% 

กลางกลาง
5.3% 5.3% 

เหนือเหนือ
19.6% 19.6% 

ใต้ใต้
13.2% 13.2% 

ตะวันตกตะวันตก
13.6% 13.6% 

ตะวันออกตะวันออก
17.8% 17.8% 

ทั้งประเทศ
ปี 2565 : 641,554.19 บาท
ปี 2562 : 1,081,759.09  บาท

สัดส่วน

-44.09%-40.69%



สถานการณ์ท่องเที่ยว

เฉียงเหนือ
ภาคตะวันออก
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ปี 2565

5,000 
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3,160.793,160.79

บาท/คน/ครั้ง 

-31% -31% -32.62% -32.62% -31.39% -31.39% -22% -22% -21% -21% -20% -20% -25.7% -25.7% -26% -26% -26.57% -26.57% -25.27% -25.27% -25% -25% -22.97% -22.97% 

ทั้งประเทศ
ปี 2565 : 3,160.79 บาท
ปี 2562 : 4,708.44 บาท

ค่าใช้จ่าย 
(Per Trip)
ผู้เยี่ยมเยือนชาวไทย

ภาคอีสาน
ปี 2565 : 1,674.05 บาท
ปี 2562 : 2,260.10 บาท

อีสานอีสาน
1,674.051,674.05

กทม.กทม.
4,941.204,941.20

กลางกลาง
1,354.351,354.35

เหนือเหนือ
3,963.923,963.92

ใต้ใต้
4,824.904,824.90

ตะวันตกตะวันตก
2,202.942,202.94

ตะวันออกตะวันออก
4,034.454,034.45

ทั้งประเทศทั้งประเทศ

-25.93%-32.87%



สถานการณ์ท่องเที่ยว

เฉียงเหนือ
ภาคตะวันออก

อัตราการเข้าพักแรมเฉลี่ย (OR)
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ร้อยละ 

71.46%

43.49%

65.1%

63.85%

ทั้งประเทศ
ปี 2565 : 47.93%
ปี 2562 : 70.08%

ภาคอีสาน
ปี 2565 : 48.75%
ปี 2562 : 60.74%

ปี 2565
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อีสานอีสาน
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กทม.กทม.
46.59%46.59% กลางกลาง

42.10%42.10%

เหนือเหนือ
53.46%53.46%

ใต้ใต้
43.03%43.03%

ตะวันตกตะวันตก
57.42%57.42%

ตะวันออกตะวันออก
50.29%50.29%

47.93%47.93%
ทั้งประเทศทั้งประเทศ

-19.74-31.60
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ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวันออก 

ภาคกลาง 

กรุงเทพฯ 

ภาคเหนือ 

ภาคใต้ 

สถานการณ์ท่องเที่ยว

เฉียงเหนือ
ภาคตะวันออก

ร้อยละ 



มาเที่ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือมากที่สุด ?

65.39%
11.83%

10.58%

2.93%

1.29%

ชลบุรี สมุทรปราการ ระยอง 

นครราชสีมา ขอนแก่น อุดรธานี

ปทุมธานี นนทบุรี สระบุรี  

นครสวรรค์ เชียงใหม่ พิษณุโลก 

สุราษฎ์ธานี ชุมพร สงขลา 

ใคร ?
นครราชสีมา 

มากที่สุด!!

เดินทางไปเที่ยว
 

อันดับ 2   : ขอนแก่น
อันดับ 3   : บุรีรัมย์
อันดับ 4   : อุดรธานี
อันดับ 5   : อุบลราชธานี

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  

กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 

ภาคกลาง ภาคกลาง 

ภาคตะวันออก ภาคตะวันออก 

ที่มา : โครงการจัดซื้อข้อมูลพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเที่ยวชาวไทย

7.99%











9 Global Mega Trends 
ส ำคัญในปี 2023
TAT Intelligence Center x TAT Review

* หมายเหตุ: สรุปข้อมูลจาก The Economist Magazine ฉบับพิเศษ The World Ahead 2023 / การรับฟงั Podcast - Mission To The Moon
และการสืบค้นเพ่ิมเติม จัดท าขึ้นเพ่ือให้ความรู้และใช้ภายใน ททท. เพ่ือประโยชนป์ระกอบการด าเนนิงานเท่านัน้ ห้ามน าไปเผยแพรห่รือแสวงหาผลประโยชนใ์ด ๆ  ทัง้ส้ิน



สถำนกำรณ์ควำมขัดแย้ง
รัสเซีย-ยูเครน ภำวะเศรษฐกิจถดถอย แนวโน้มที่สดใส

ของพลังงำนทดแทน

9 Global Mega Trends ส ำคัญในปี 2023

กำรเมืองพ่ีใหญ่มหำอ ำนำจ จุดสูงสุดของประชำกรจีน ?
* หมายเหตุ: สรุปข้อมูลจาก The Economist Magazine ฉบับพิเศษ The World Ahead 2023 / การรับฟงั Podcast - Mission To The Moon
และการสืบค้นเพ่ิมเติม จัดท าขึ้นเพ่ือให้ความรู้และใช้ภายใน ททท. เพ่ือประโยชนป์ระกอบการด าเนนิงานเท่านัน้ ห้ามน าไปเผยแพรห่รือแสวงหาผลประโยชนใ์ด ๆ  ทัง้ส้ิน



สถำนกำรณ์ควำมขัดแย้งอื่นท่ัวโลกกำรเปลี่ยนแปลงของขัว้อ ำนำจและพันธมิตร

เที่ยวล้ำงแค้นMetaverse จะไปไกลแค่ไหน

9 Global Mega Trends ส ำคัญในปี 2023

* หมายเหตุ: สรุปข้อมูลจาก The Economist Magazine ฉบับพิเศษ The World Ahead 2023 / การรับฟงั Podcast - Mission To The Moon
และการสืบค้นเพ่ิมเติม จัดท าขึ้นเพ่ือให้ความรู้และใช้ภายใน ททท. เพ่ือประโยชนป์ระกอบการด าเนนิงานเท่านัน้ ห้ามน าไปเผยแพรห่รือแสวงหาผลประโยชนใ์ด ๆ  ทัง้ส้ิน



เทรนด์ท่องเที่ยว 2023
TAT Intelligence Center x TAT Review



จำกรำยงำน Global Culinary Tourism 
Market 2020-2027 แสดงให้เห็นได้ว่ำ 
กำรท่องเท่ียวเชิงอำหำรของโลกก ำลังเติบโต
ที่เฉลี่ยปีละ 16.8% 
โดยมีจ ำนวนนักท่องเท่ียวสูงถึง 5.4 พันล้ำน
คนต่อปีที่เดินทำงแบบ 
ท ำให้คำดกำรณ์ว่ำกำรท่องเที่ยวเชิงอำหำร
ของโลก จะมีมูลค่ำทำงเศรษฐกิจสูงรำว 
1,796.5 พันล้ำนเหรียญดอลลำร์
ภำยในปี 2027

16.8%

‘บินไปกิน’

1,796.5

I Brighter Future of Culinary Tourism
อนำคตสดใสของท่องเท่ียวเชิงอำหำร



ควำมย่ังยืนกลำยเป็นท้ังเทรนด์และ 
‘ไฟต์บังคับ’ ส่ิงแวดล้อมกลำยเป็น
ตัวละครหลักในกำรเดินเรื่องรำวส ำคัญในทุกมิติ
บนโลกใบน้ี

จำกข้อมูลของ Wunderman Thompson ชี้ว่ำ
ผู้บริโภคกว่ำ 70% พร้อมท่ีจะเปลี่ยนแปลง
ไลฟส์ไตล์ตัวเองให้เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

‘ไฟตบ์ังคับ’

II Sustain to Regain
ไม่ย่ังยืน ไม่มีท่ียืน

70%



82% 
ของผู้บริโภคชาวไทยพยายาม
ท่ีจะประพฤติตนให้ไม่ส่งผล
กระทบต่อส่ิงแวดล้อม

ผู้บริโภคท่ีมีอายุ 45 ปี ข้ึนไป 
พยายามท่ีจะมีส่วนร่วมอย่าง
สม ่าเสมอต่อแนวทางปฏิบตัิที่
สอดคล้องกับความยัง่ยืน 

ผู้บริโภคอายุระหว่าง 25-34 ปี       
มองหาและพยายามสนับสนุนแบรนด์
ท่ีมีความยัง่ยืนและพยายามโน้มน้าวใจ
คนอ่ืน ๆ ให้ลองหันมาปรับเปล่ียนและ
เลือกสินค้า/บริการท่ีมีความยัง่ยืนแทน

45 ปีขึ้นไป 25-34 ปี

ทัศนคติของผู้บริโภคชำวไทยต่อ “ควำมยั่งยืน”

ที่มา: รายงาน Thai Consumer 2022 ของบริษัท Mintel



Google Trends ระบุว่ำผลกำรค้นหำค ำว่ำ 
"Digital Nomad" 
เพ่ิมสูงข้ึนถึง 376% ในช่วง 2 ปี
ที่ผ่ำนมำ โดยคำดกำรณ์ว่ำในปัจจุบันน่ำจะมี
กลุ่มคนท ำงำนรูปแบบ Remote worker 
มำกถึง 35 ล้ำนคน ทั่วโลก                
ซึ่งเติบโตขึ้นกว่ำ 2 เท่ำในระยะเวลำ 2 ปีที่ผ่ำนมำ

"Digital Nomad" 

III WFA & Digital Nomad
ท ำงำน ไปเที่ยว คือเรื่องเดียวกัน

376%

35 ล้ำนคน 



ผู้บริโภค 79% เช่ือว่ำสุขภำพเป็นเรื่องส ำคัญ 
และ 42%       จัดล ำดับควำมส ำคัญต่อประเด็น
เรื่องสุขภำพเป็นอันดับที่ 1 ในกำรใช้ชีวิต

ส ำหรับประเทศไทย ในปัจจุบัน ประเทศไทยถูกจัด
อยู่ในอันดับที่ ของโลก ส ำหรับจุดหมำย
ปลำยทำงท่ีนักท่องเท่ียวต่ำงชำติเดินทำงเข้ำมำใช้
จ่ำยเกี่ยวกับกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพ

IV Wellness, Too Hot to Handle
เวลเนสมำแน่ มำครั้งน้ีฮอตกว่ำเดิม

79%
42%

15



+ 35% 

นักท่องเท่ียวต่างชาติกลุ่มสุขภาพจะใช้จ่าย
สูงกว่าค่าเฉล่ียของนักท่องเท่ียวทัว่ไป 

นักท่องเท่ียวกลุ่มสุขภาพชาวไทยจะใช้
จ่ายเงินสูงกว่านักท่องเท่ียวทัว่ไปกว่า 

+ 177%

อย่ำปล่อยให้หลุดมือ

ที่มา: รายงาน Thai Consumer 2022 ของบริษัท Mintel



2023        และปีต่อ ๆ เรำจะได้เห็นกำรพัฒนำของ
เทคโนโลยีที่ท ำให้โลกน่ำอยู่ข้ึนจ ำนวนมำก โดยเฉพำะ
เทคโนโลยีด้ำนกำรคมนำคมท่ีจะหันมำใช้พลังงำน
ทำงเลือกที่สอดคล้องกับเทรนด์ควำมย่ังยืนมำกขึ้น

ปี 2023 คือ ปีแห่งกำรเปลี่ยนแปลง
อุตสำหกรรมท่องเท่ียวจะเร่ิมมีนวัตกรรมใหม่ ๆ       
ถูกน ำมำทดลองใช้เพ่ิมมำกข้ึน ยกตัวอย่ำงเช่น รถไฟ
พลังงำนไฟฟำ้ รถบัสพลังงำนไฟฟำ้ หรือแม้กระทั่ง
เที่ยวบินควำมเร็วเหนือเสียง (Supersonic) ที่ไร้
มลพิษ

V Innovation for a Betterment
นวัตกรรมเพ่ือโลกท่ีดีขึ้น

2023

2023
2023



ที่มา: โครงการศึกษาศักยภาพกิจกรรมเชงิสร้างสรรค์ระดบันานาชาติของประเทศไทย ปี 2566



ที่มา: โครงการศึกษาศักยภาพกิจกรรมเชงิสร้างสรรค์ระดบันานาชาติของประเทศไทย ปี 2566



สถานการณ์ท่องเที่ยว

เฉียงเหนือ
ภาคตะวันออก

พฤติกรรมนักท่องเที่ยว
จำแนกตาม
กลุ่มกิจกรรมหลัก

สายชิม
23.00%

สายธรรมชาติ
20.59%

สายมู/ความเชื่อ
19.08%

สายชิล/สายซิตี้
17.66%

สายทะเล
12.88%

อื่นๆ
6.79%

ปี 2565
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ิศทางภูมิภาค



ไปไสกะ   ซ่บ
อีสาน...
Activity

มากกว่า อาหาร...มากกว่า อาหาร...
คือ ประสบการณ์คือ ประสบการณ์  



MAIN Product

+20 จานแซ่บ+20 จานแซ่บ



Market Size
 8,710,658
Market Size

 8,710,658

Market Size
 19,235,410

Market Size
 19,235,410

กลุ่มเป้าหมาย จังหวัด
ภายในภูมิภาค

จังหวัดที่มี
เที่ยวบินเข้าพื้นที่ 

(เชียงใหม่ สงขลา ภูเก็ต)

ภาคกลางและ
กรุงเทพฯ

65.39%

18.57%



FAITHFAITH

Product

FOODFOOD

FASHIONFASHION
FILMFILM

FESTIVALFESTIVAL

FIGHTFIGHT





ท่องถ่ิน กินเท่ียว โคราช – ชยัภมิู
VP |  “กินตามฤด กูาล อาหารปลอดภัย ใส่ ใจส ขุภาพ”

8 รานแนะนาํ 
1. จํา้เข่า (ปากช่อง)
2. MIDWINTER (ปากช่อง)
3. ยุ้งข้าว (ปากช่อง)
4. ไก่ย่างสืบสิริ (เมืองโคราช)
5. ย้งปอูบ (เมืองโคราช)
6. ขนมจีนแม่พลอย (เมืองโคราช)
7. ยมราชโอชา (เมืองโคราช)
8. เจน้๊อยกระโทก (เมืองโคราช)



ท่องถ่ิน กินเท่ียว โคราช – ชยัภมิู
VP | “กินตามฤดกูาล อาหารปลอดภยั ใสใ่จสขุภาพ”

8 รานแนะนาํ 
1. จํา้เข่า (ปากช่อง)
2. MIDWINTER (ปากช่อง)
3. ยุ้งข้าว (ปากช่อง)
4. ไก่ย่างสืบสิริ (เมืองโคราช)
5. ย้งปอูบ (เมืองโคราช)
6. ขนมจีนแม่พลอย (เมืองโคราช)
7. ยมราชโอชา (เมืองโคราช)
8. เจน้๊อยกระโทก (เมืองโคราช)



PREPARE
ACTION PLAN
2024
ททท. สำนักงานบุรีรัมย์TA

T 
B

U
R
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M

เมืองปราสาทหิน ถิ่นภูเขาไฟ ผ้าไหมสวย รวยวัฒนธรรม เลิศล้ำเมืองกีฬา



Value
Propositions

เมืองแห่งความรื่นรมย์พร้อมเสริฟ
เมนูประสบการณ์เดินทางท่องเที่ยว

ด้วยคุณค่าของอาหารถิ่นที่มีอัตลักษณ์ 
ผสมผสานจากภูมิปัญญาท้องถิ่น

ที่รอให้คุณมาสัมผัส

“กินอาหารเป็นยา สร้างสมดุลชีวิต”

TAT BURIRAM

ACTION PLAN 2024



FLAGSHIP 
2567 

ร์

TAT SURIN



"กิน...อย่างช้าง"
Value  Propositions (VP)



เมนูอาหารสุรินทร์
ซันลอเจก (แกงกล้วย)
อังแกบบอบ

ละแวกะดาม
ข้าวต้มมะพร้าว 
 ฯลฯ



กิจกรรมการทอ่งเท่ียวมิติใหมก่ลุม่จงัหวดันครชยับรุนิทร์

ด้านการประชาสัมพนัธ์

• Before the trip 

-จดักิจกรรมท่ีทาํใหลู้กคา้รู้จกัสินคา้/บริการ สร้างการรับรู้เสน้ทางท่องเท่ียวรวมถึงอาหารเด่นในพ้ืนท่ีผา่น Social Media /Influencer ทั้งอีสาน   

และพ้ืนท่ีอีสานภาคกลาง (กทม. )/กิกรรม Media &Agent Fam Trip

• During the trip
-จดักิจกรรมกระตุน้การเดินทางท่องเท่ียวและค่าใชจ่้าย/จดักิจกรรมเสน้ทางนาํร่องใหแ้ก่กลุ่มส่ือมวลชน Online และ Offline รวมถึงภาคีเครือข่าย   

ดา้นการท่องเท่ียวเพ่ือเผยแพร่ ประชาสมัพนัธ์ผลกัดนัเสน้ทางท่องเท่ียว กระตุน้ใหเ้กิดการเดินทาง

• After the trip
-กิจกรรมกระตุน้ใหก้ลบัมาท่องเท่ียวซํ้ า กิจกรรมโพสตรู์ปชวนเพ่ือนตามรอย/ทาํพาสปอร์ตหรือบตัร สมาชิกเท่ียวซํ้ า รับของท่ีระลึก



กิจกรรมการทอ่งเท่ียวมิติใหมก่ลุม่จงัหวดันครชยับรุนิทร์

ด้านการตลาด 

• เสนอขาย เส้นทางท่องเท่ียว /Special Package โดย ททท. ร่วมดาํเนินการกบัภาคี

เครือข่ายดา้นการท่องเท่ียว 

• ร่วมกบัพนัธมิตรจดั Event เทศกาลอาหาร

• ออกบูธ ในงานส่งเสริมการขาย



Thank you




